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« Télévision et francopnor e ontanenne »
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Ce forum s'est fixé comme objectil initial de
cerner les besoins de la communauté lranco-
ontarienne el d'évaluer les consequences de la
fermeture de CBLFT. Or, cette double tiche est
complexe. Et pour diverses raisons. D'abord.
parce que les besoins en matiere culiurelle ne se
présentent pas sous la forme d'une réalité fime.
Ensuite, parce que 'ellet sur une population
d'une station de télévision ou de la disparition
de cette station est dillicilement mesurable.
Enfin, parce que les données objectives sont ici
rares et que celles qu'on possede sont loin d'étre
indiscutables sur le plan des principes. Mais ces
difficultés ne sont pas telles qu'elles empéchent
qu'on se forme une opinion justifiable.

Rappelons pour commencer qu'une population
n'existe pas indépendamment des médias qui la
caractérisent et qu'une culture donnée entre-
tient un rapport d'interdépendance avec les
medias qu'on trouve en elle. Cela signifie plu-
sieurs choses. Une population dans laquelle on
ne trouve aucun médium n'existe pas en tant
que culture. Dans la mesure, done, ot une cul-
ture moderne est délinie par l'action des
moyens de communication de masse, une
population qui ne détient pas de tels moyens de
communication n'exisie pas en lant que culture
modemne, voire n'existe pas du tout. Les medias
ne sont pas le tout de la culture d'un peuple; ils
inscrivent néanmoins les populations dans une
histoire, dans une époque, dans une civilisa-
tion : une civilisation papyrus n'est pas une
civilisation télévision. Mais l'eflet des moyens
de communication sur les populations ne se
produit pas indifféremment. Si les moyens de
communication déterminent les populations,
les populations déterminent en retour leurs
moyens de communication. Or, pour participer

de cette dialectique des medias et des popula-
tons. il importe non seulement que les medias
agissent dans et sur une culture, mais il importe
encore que cette culture agisse sur les movens
de communication. Grace a cetle intervention
des cultures sur les moyens de communication
de masse, les cultures s'oflrent a elles-mémes
des images de soi, des images qui peuvent &tre
partagees par les membres de la culture, des
images qui permettent a la population de se
représenter et de se présenter au monde, pré-
sentation qui renvoie a soi l'image que les autres
regoivent €l qui consolide par cette trajectoire
indirecte la culture méme. Cest par la, c'est-a-
dire dans la possibilité de se reproduire comme
culture, de produire des messages de tous
ordres pour soi, que se reproduisent et évoluent
les cultures. Pas de medias, pas de culture; pas
de meédias modernes, pas de culture moderne;
pas de possibilité pour une culture dlintervenir
au niveau des médias, pas de reproduction cul-
turelle. Sur le plan purement théorique, on voit
bien I'importance pour une population donnée
non seulement de se pourvoir de médias mais
en plus d'intervenir dans la reéalisation méme de
ce qui est diffusé par les médias.

Cette réfllexion ne conduit pas a affirmer que
toul message destiné a une population ne doit
étre que de sa propre création. Une population
peut s'ouvrir aux messages des autres popula-
tions sans pour autant se diriger vers sa propre
perte. La n'est pas la question. La question, cest
qu'une population qui ne serait exposé a aucun
message aulre que ceux qui proviennent
d'autres populations, ¢'est-a-dire qui ne produi-
rait rien pour elle-méme et pour le monde, ne
pourrait se reproduire dans sa spécificite. 1l faut
savoir cependant qu'une population, notam-
ment & ['ere moderne, n'est pas réductible & elle-
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méme. Et dans la mesure on elle partage
quelque chose avec d'autres cultures, elle
s'exposera [avorablement aux messages de ces
autres cultures. si cette exposition n'est pas
exclusive et si elle ne signifie pas la négauon
d'une caractéristique fondamentale de la popu-
lation. Par exemple, la population [ranco-onta-
rienne partage quelques qualités avec d'autres
populauons [rancophones. S'exposer aux mes-
sages de ces autres populations [rancophones.
c'est se reproduire en tant que francophone et
¢'est réanimer ce qui la réunit aux autres fran-
cophones. Elle partage aussi certains traits avec
des populations anglophones. S'exposer aux
messages de ces populations anglophones, c'est
se reproduire en tant qu'anglophone, dans et
par les traits quelle a en commun avec les
anglophones. Mais ne pas s'exposer a des mes-
sages [ranco-ontariens, c'est ne pas se reprodui-
re en tant que franco-ontarienne; ne pas s'expo-
ser a des messages [rancophones, c'est ne pas se
reproduire en tant que [rancophone; ne pas
s'exposer 4 des messages anglophones, c'est ne
pas se reproduire en tant qu'anglophone ; ne
s'exposer qua des messages anglophones, ¢'est
ne se reproduire qu'a travers ce qui est partagé
avec la culture anglophone.

Ces considérations théoriques étant entendues,
on peut maintenant se demander quels sont les
besoins de la population [ranco-ontarienne en
ce qui concerne la télévision.

Commencons par observer objectivement ce
que pensent les Franco-Ontariens eux-mémes.

Une enquéte récente auprés des étudiants et des
¢tudiantes du Nord-Est de 'Onuario, depuis la
huitieme année jusqu'au college communautai-
re et jusqu'a 'université, a présenté des résultats
inquiétants. On a demandé aux répondants et
aux répondantes de se prononcer sur des énon-
ces en choisissant un chiffre de 1 2 5 ot « un »
signifiait « tout a fait d'accord » et « cing »
« pas du tout d'accord ». On a obtenu les pro-
portions suivantes (qu'on pourra retrouver dans
Lambition démesurte).
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tout a [ait pas du tout
d'accord d'accord
i 2 3 4 5

La chanson populaire est plus poignante en
anglais qu'en frangais
331 144 115 7.0 139 1563

Le meilleur cinéma au monde est anglophone
8.1 175 197 8.0 16,7 1554

Je prelere mamuser en [rangais qu'en anglais
158 97 322 146 276 1554

La telévision est bien plus intéressante en
anglais qu'en [rangais
46,6 188 152 8,1 114 1 568

Ces résultats doivent cependant &tre conlrontés
a d'autres, moins désolants,

tout a fait pas du tout
d'accord d'accord
1 2 3 4 5

La culture anglaise est plus intéressante que la
culture frangaise
82 102 17,7 149 49,1 1571

Je ressens le got de vivre en anghis comme
étant plus naturel que celui de vivre en [rangais
9.2 97 196 140 475 1561

La culture francophone n'est pas a la mode
18 64 195 176 S38 1557

Quoi qu'il en soit, la [rancophilie, en Ontario,
des francophones eux-mémes n'est pas au zéni-
th. Et si I'on s'en remettait a ces seules statis-
tiques, le besoin pour une télévision, voire pour
toute une médiatisation de la culture franco-
phone ne s'avérerait pas des plus criants.

Mais ces proportions demandent a &tre criti-
quées, et de plusieurs fagons.
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D'abord, il n'est pas inutile de rappeler —
conclusion essentielle de Lambition
démesurée, soit dit en passant — que le degré
de [rancité de la population franco-ontarienne
augmente avec le niveau d'éducation. Plus est
instruit le Franco-Ontarien, plus est marquée
son inclination au fait frangais. Autrement dit,
moins les Franco-Ontariens sont instruits, plus
ils ont tendance a préférer ce qui est anglopho-
ne. Nous ne reviendrons pas sur toules les
explications de ce phénomene. Mais il importe
ici de signaler que la population [ranco-onta-
rienne ne constitue pas un bloc monolithigue,
que les attentes en matiére de culture frangaise
dependent de I'« assimilabilité » de la popula-
tion et que cette assimilabilité est d’autant plus
grande que les personnes ont peu d'éducation.
Indiquons ici que ce phénoméne est particulier
au cas de la minorité franco-ontarienne.
Ailleurs dans le monde, c’est normalement
l'inverse qui se produit : plus es] instruit le
minoritaire, plus il a tendance a s'éloigner de sa
culture d'origine. Le cas franco-ontarien n'est
pas étranger i l'importance de la culture franco-
phone dans le monde, importance, d'ailleurs
qui sert le message masse-meédiatique et favorise
la reproduction de la culture [rancophone. Quoi
qu'il en soit, cette discussion montre que la
population franco-ontarienne réclamera
d'autant moins de télévision francophone que
sera peu élevé son niveau d'éducation, que,
donc, dans la mesure ou s'éleve ce niveau
d'éducation, augmente aussi la réclamation de
messages télévisés francophones. Mais il y a ici
un hic. La population [ranco-oniarienne se
reproduit d'autant moins comme culture qu'elle
ne s'expose pas a des messages masse-média-
tiques francophones et qu'elle ne produit pas de
messages pour ces médias. Et dans la mesure ou
elle ne se reproduit pas, elle ne s'instruit pas. Et
I'on sait que la population franco-ontarienne ne
comple pas parmi les plus instruites. Nous ose-
rions méme avancer que ces deux phénoménes
ne sont pas étrangers I'un a |'autre : en ne se
réalisant pas dans les messages des moyens de
communication de masse, les Franco-Ontariens
ne se donnent pas les idéaux qui pourraient les
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entrainer dans les études en francais, voire dans
les études, point; en n'¢tudiant pas, ils fuient
leur {rancité et ne réclament pas de messages de
masse...

Ensuite, il faut comprendre que les besoins, si
statistiques qu'ils paraissent ici, ne constituent
en realité¢ que les opinions de destinataires de
messages. Bien sQr ces données sont impor-
tantes; mais elles ne sauraient en aucun cas étre
prises pour le fin mot des aspirations franco-
ontariennes. Que les Franco-Ontariens n'aiment
pas la télévision francophone, cela ne signilie
pas qu'ils n'en ont pas besoin. Le mot besoin est
dailleurs douteux. Cn n'a pas besoin de télévi-
sion comme on a besoin de manger, pour peu
que l'alimentation constitue un besoin naturel.
Ce qu'on sail, c'est que si un peuple moderne
ne s'expose pas a des messages modernes, diffu-
ses par des médias modernes, il ne se reproduit
pas dans la modernité. Or, cela suffit pour
conclure que tout peuple moderne a besoin de
moyens de communication de masse, de
moyens de communication modernes, a besoin
de télévision. Est-il alors censé d'offrir des mes-
sages I€lévisuels & une population qui n'en veut
pas? Il faut se souvenir que les Franco-Onta-
riens séloignent de leur télévision selon qu'ils
sont plus ou moins instruits, qu'une population
franco-ontarienne éduqueée exigerait plus fer-
mement une télévision francophone qu'elle ne
le fait dans I'é1at actuel des choses. 11 faut savoir
aussi que, dans la mesure o cette population
est instruite, elle s'expose eflectivement a la
télévision francophone. 1l y a donc la un desti-
nataire reel de la télévision (rangaise en Onta-
rio. 1l faut savoir aussi que, dans la mesure oi la
population franco-ontarienne s'instruit, qu'elle
est moins assimilable, elle se dote simultané-
ment des moyens pour réaliser elle-méme les
messages qui la reproduiront en retour. Or, il
n'est pas dit qu'au fur et a2 mesure de I'évolution
de la population franco-ontarienne, I'ensemble
franco-ontarien ne réclame pas davantage de
télévision et que non seulement il en réclame
davantage, mais encore qu'il en vienne a pro-
duire davantage de messages télévisuels.
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Les conclusions de ce raisonnement sont
simples. Moins il v a de television [ranco-onta-
rienne, moins il v a de possibilites pour la
population franco-ontanenne de se reproduire.
Mais la télévision a elle seule ne peut garantir
I'évolution de cette population. Cette évolution,
en effet, a pour corollaire 'éducation de la
population minoritaire.

Le message télévisuel, toutefos, doit pouvoir
repondre 4 des exigences. 1l dount netamment
interpeller son destinataire. Or, cette interpella-
tion est de dilférents niveaux.

La culture transite par les medias. Mais le rap-
port aux médias est de deux ordres : le destina-
taire est exposé a des messages qu'il produit ou
a des messages qu'il emprunte. Cette probléma-
lique constitue une élément essentiel de I'éco-
nomie des médias. La dilférence entre la pro-
duction et l'emprunt est subtile. Lapport de ces
messages dans I'émancipation de la culture est

relatif,

Dans la mesure ou le destinataire ne se carac-
térise que par sa langue, tout message qui lui
provient dans sa propre langue est produit par
lui, reflete un aspect de sa culture. Mais un
message ne peut &tre reproducteur du destina-
taire que s'il l'interpelle. Or, n'interpelle pas
tout ce qui est produit dans sa propre langue.
Ce qui interpelle, par ailleurs, ne se conlfine
pas dans ce qui est produit par la population
régionale a laquelle s'adressent les messages.
Ce qui est produit au sein d'une population
interpelle plus probablement — mais pas
neécessairement — que ce qui est produit
ailleurs. Une télévision qui ne diffuserait en
Ontario que des messages ontariens ne saurait
satislaire son destinataire — inscrit, lui, dans
l'univers de la culture — de la méme maniere
que si elle ne dillusait que ce qui provient
diailleurs — situation qui couperait le destina-
taire de son miliew. Si I'on prend pour base |a
langue, une culture ne peut que transcender,
dans les sociétés modernes, le cadre des
régions specifiques ou la langue se parle. Les
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affinités entre les medias et les destinataires
particuliers ne s'enferment pas dans les pro-
ductions régionales. Dans la mesure o le mes-
sage qui interpelle le destinataire provient du
groupe avec lequel il s'identifie, le message est
produit par lui; dans la mesure opposée, le
message est emprunté. Subjectivement, done,
cette problématique s'avere des plus Moues.
Elle est encore plus imprécise en situation de
minorité. et d'autant plus que le destinataire
developpe des alfinités ambivalentes. Clest
ainsi, par exemple, qu'un jeune franco-onta-
rien se reconnait dans les personnages de The
Young and the Restless, qu'il trouve la sa téle-
vision, le produit de sa culture, mais qu'il
s'ennuie devant Chambre en ville, la culture
empruntee, message qu'il fuit ou auquel il n'a
que tres peu acces. Quoique ces phénomenes
soient subjectifs, ils n'en ont pas moins une
dimension objective qui en est tributaire en
méme temps qu'elle en est la cause — car elle
est un aspect de la dialectique du média et du
destinataire. Objectivement, un meédia qui dif-
fuse un message qu'il n'a pas produit
Femprunte, un collectif qui entend un message
qui n'a pas €té produit par ses membres est
eXposé & un message emprunté. Lemprunt
n'est pas dommageable en lui-méme. Sur le
plan de la subjectivité, le destinataire qui peut
s'identifier avec ce qui est produit loin de lui
realise qu'il appartient a une culture vaste et
puissante, qui le valorise, et il demande, par
ailleurs, aux producteurs qui lui sont moins
éloigneés de participer de ceite culture, louable
et étendue. Lemprunt ne devient néfaste que
lorsqu'il élimine la possibilité de la diffusion
de messages produits par le média ou au sein
de la collectivité restreinte. Une culture dans
laquelle rien ne peut étre emprunté est limitée,
peu propice au développement des cultures
spécifiques. Une culture qui ne peut rien pro-
duire dans ses régions spécifiques est aussi
entravée. Le destinataire oscille toujours entre
son intérét pour la culture élargie et celui qu'il
éprouve a I'égard de sa culture restreinte. Mais
cette double orientation est tout simplement
alfaire de perspective. En ce sens, elle est mou-
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vante. Sur le plan objectil, I'emprunt alfecte les
impératils économiques. Plus est étendu
I'ensemble des messages qui interpellent le
destinataire, donc plus est large la collecuvite
dans laquelle la culture est partagée, moins il
est besoin, pour le média qui s'adresse directe-
ment au destinataire, de créer ce qu'il commu-
nique. Ce phénomene [avorise le développe-
ment culturel et la reproduction des groupes
de deux fagons. D'une part, il permet de rédui-
re les conts de production ; d'autre part, il
favorise 'extension des destinataires. Ce [ai-
sant, il facilite, pour le média, l'insertion dans
la région, il favorise la production de messages
qui interpellent les individus dans leur milicu.
Moins est coliteuse, pour le media, la produc-
tion des messages qui interpellent la collectivi-
1é élargie — genéralement les plus onéreux —
plus il lui est aisé de créer les messages limites
qu'attend son destinataire. Ainsi, plus la place
occupée par une culture est grande dans 'uni-
vers de la culture, plus il est facile, pour les
médias, d'établir des aflinités d'ordre général et
d'ordre panticulier avec leur destinataire, plus
il est aisé pour la culture de se reproduire.
C'est cet aspect de la problématique qui, a
I'opposé, nuit & la production des messages
pour le minoritaire.

Dans la mesure ou Radio Canada Ottawa
n'interpelle pas les Franco-Ontariens aux
niveaux ni du message général, ni du message
particulier, il n'est la d'aucune utilité. Mais il
faut savoir que ce défi d'interpellation est
d'autant plus grand 2 relever pour la télévision
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francaise ontarienne connait les conditions qui
lont qu'elle se détourne de sa [rancité.

Une télévision franco-ontarienne est-elle pos-
sible? Bien sor. La question est d'ailleurs sus-
pecte. En quoi 500 000 Franco-Ontariens peu-
venlt ne pas constituer un destinataire intéres-
sant? Certes, 4 I'heure o les Franco-Ontariens
sont sous éduqueés, ot ils vivent du mythe de la
culture anglophone, o les publicitaires croient
plus utiles de les joindre en anglais qu'en fran-
cais. cetie élévision a besoin de la bonne [oi
d'administrateurs publiques. Mais elle n'est pas
condamnée a n'étre que ce qu'elle est ou ce
qu'elle fut. Elle peut tres bien évoluer au ryth-
me des Franco-Ontariens, elle peut méme ani-
mer cette évolution. Il ne faut pas oublier, non
plus, que la télévision [ranco-ontarienne n'est
pas tenue de produire tout ce qu'elle dilfuse, et
cela a cause simplement de la place de la cultu-
re francophone dans la culture mondiale. Cette
télévision, par contre, a plusieurs missions : il
lui faut contribuer & I'éducation [ranco-onta-
rienne, car on a vu que télévision du minoritai-
re avait pour contrepartie, en Ontario, I'éduca-
tion: il lui faut contribuer  la reproduction de
la culture, en difllusant des contenus [ranco-
phones et en interpellant les Franco-Ontariens;
il lui faut inscrire les Franco-Ontariens dans la
culture du monde, en les exposant a cette cul-
ture tout en offrant une perspecuve [ranco-
ontarienne; il lui faut favoriser la production
des messages [ranco-ontariens, lesquels per-
mettront 2 la population de se délinir et de se
reproduire.
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